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Proceso de Comunicacion TDT Costa
Rica



Brindar a la poblacion mayor acceso a la sociedad
de la informacidn y el conocimiento, mds variedad
de programacion, mejor calidad de servicio, asi
como la posibilidad de acceso a aplicaciones
interactivas, nuevos modelos de negocio y servicios
TELEVISION DIGITAL convergentes, que promuevan su bienestar

COSTH RICH socioeconémico, mediante el despliegue de la TDT

libre y gratuita.
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Viviendas con Televisiodn
Abierta en Costa Rica

Encuesta Nacional
de Hogares
Julio 2016

RESULTADOS GENERALES

30,8%
de viviendas




Datos de Televisidén Abilerta en
Costa Rica por Regidn

Huertar Norte
Central

Pacifico Central



Comunicacién 2015
Fecha | Adien |

Octubre 2015-Julio 2016 Posterior al otorgamiento del primer bloque de
permisos experimentales, momento en el cual,
arrancaron las transmisiones digitales en el pais,
se inicia con la ejecuciéon de la campaia de
comunicacion, con el objetivo de aprovechar de
manera Optima los recursos destinados a la
campafa “Aun no ha visto nada”.

Actividades 2015

Produccion

Capacitacion al Sector
Campafialal (BTL) Importador y Redes Sociales
Distribuidor

Activacion de linea de
consultas

¢ Capsulas Informativas Entrevistas en medios

eTraseras de buses de comunicacidn
* Materiales Promocionales




Desarrollo de 10
capsulas informativas
como parte de una
campaia de

e v expectativa

™D

UNA SERAL PARATODOS

TeLEvImION DIGITAL
UNA SERAL PARA TODOS.

s -
un televisorcenzestandai
japones:brasileno:

denominada

' el “Aln no ha visto

Mf" nada” con la
colaboracién de

e el ; personalidades
- T o T reconocidas de la TV.
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£ FELEVISIONDIOHTAE——
= GRATUITA

ES MAYOR COBERTURA NACIONAL
iPRONTO DISFRUTARAS
DE SUS BENEFICIOS!

PRONTO DISFRUTARAS DE LA
TELEVISION DIGITAL

GRATUITA

IPREPARATE, AUN NO HAS VISTO NADA!

APREPARATE PARA LA

AAAAAA

20 Rutas de bus en zonas con alta penetracion de
television abierta.



Se realizaron
aproximadamente
25 giras
informativas en
2016.
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Comunicacién 2017
(Fecha | Acién

Diciembre 2015-Julio 2016 Implementacién de la Campafia “Adn no ha visto nada” por medio del
BTL.
Octubre 2016 Debido al recorte presupuestario, se decide posponer

para el 2017 la implementacion de la campaiia
“PREPARATE”, y aprovechar de manera dptima los
recursos disponibles previo al apagon analégico.

Actividades 2017

Disefio y produccién de 3 Disefio de posteos para Disefno de 4 guiones para Entrevistas de Fondo en
Spots Televisivos Redes Sociales Radio Radio y Television

Notas de Prensa




TELEVISION DIGITAL

COSTH RICH




SPOTS TELEVISIVOS
Enfasis en el mensaje

Television Abierta y Gratuita
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Trabajo Interinstitucional

ALIADOS ESTRATEGICOS DEL
PROCESO

Ty 4000



Disefo y produccién de capsulas informativas, con personalidades de |la television
costarricense, como parte de la préxima campaia 2017.
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Publico meta: Toda la poblacion del pais.






Objetivo: Informar a los funcionarios de las instituciones publicas sobre el proceso de

transicion a la Television Digital abierta y gratuita y contar con los canales internos de las
instituciones para propagar la informacion a sus respectivos publicos.

Diseno de estrategia de

comunicacion para las

Instituciones publicas y
publicos afines

Desarrollo de material
por parte de los
estudiantes de la escuela
de Comunicacion
Colectiva UCR

Publico meta: Instituciones publicas

Implementacion de la
campana en las
instituciones publicas




Contacto de los

departamentos o Solicitud de colaboracién
unidades encargadas de para la difusién de los
la comunicacion mensajes clave mediante
institucional sus plataformas
Acercamientoy Acciones para la

sensibilizacion a las planeacion y adquisicién

instituciones publicas de dispositivos necesarios

sobre el proceso de TVD para disfrutar de la TVD

en las instituciones
publicas
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Alcance al publico
meta: Poblacion del
pais, especial énfasis
al 30,8% gue posee

Presupuesto para
el despliegue de

acciones de Television Abierta y
comunicacion. Gratuita. — \
T D
‘ TELEVISION DIGITAL

COSTH RICH

Condiciones de
mercado.
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TelecomCR

@telecomcrgob

Viceministerio de Telecomunicaciones

WWW.Mmicitt.go.cr
Costa Rica



Muchas gracias




